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Cercetarea reprezinta un studiu analitic asupra paradigmelor comunicarii artistice, domeniu foarte putin

cercetat de comunitatea stiintifica. Autorul, referindu-se la lucrarile si teoriile inaintate de cercetatori,
reprezentantii mai multe stiinte socioumanistice, incearcd o identificare si determinare a particularitdtilor de

constituire a paradigmelor comunicarii artistice.
In procesul de conceptualizare au fost examinate paradigmele: functionalistd, alternativa, unilateralitatii,
interpretativa care vizeaza nemijlocit valorile culturale si comunicational-artistice ale societdtii.

Cuvinte-cheie: paradigmd, comunicare artisticd, functionalistd, alternativa, unilateralitatii, interpretativd

The research represents an analytical study on the paradigms of artistic communication, a field very little

researched by the scientific community. The author, referring to the works and theories put forward by researchers,
representatives of several socio-humanistic sciences, tries to identify and determine the particularities of constituting

artistic communication paradigms.
In the conceptualization process, the following paradigms were examined: functionalist, alternative,
unilateral, interpretative that directly targets the cultural and communicational-artistic values of the society.
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Introducere

Comunicarea artistica este o formd a comunicarii prin intermediul artei si este mai putin cercetatd
comparativ cu alte tipuri de comunicare. Investigatia asupra subiectului dat a scos in evidenta faptul ca in
literatura de specialitate lipsesc studii cu referire la paradigmele comunicarii artistice.

Notiunea de paradigma

Comunicarea artisticd reprezintd o simbioza intre stiinta comunicdrii si stiinta artei. Pentru a formula
paradigmele comunicdrii artistice mai intdi de toate am cercetat modelul paradigmatic de dezvoltare
stiintifica a filosofului american Thomas Samuel Kuhn. Dansul subliniazd cad ,,paradigmele sunt acele
realizari stiintifice universal recunoscute care, pentru o perioada, oferd probleme si solutii model unei
comunitdti de practicieni” [1 p. 58]. Ea inglobeaza convingeri, valori, metode, teorii si modele care sunt
utilizate in procesul de cercetare. ,,Formularea si rezolvarea de probleme pe baza cunoasterii tacite cuprinse
in paradigme constituie ceea ce Kuhn numeste stiintd normald sau cercetare normald” [1 p. 21],
mentioneaza Mircea Flonta in studiul introductiv realizat pentru lucrarea Structura revolutiilor stiintifice de
Thomas S. Kuhn. [1] Paradigmele pot fi aceleasi pentru mai multe domenii, dar fiecare arie a stiintei o
integreaza in sfera ei de activitate.

Aspecte de constituire ale paradigmelor comunicarii artistice

Am examinat paradigmele comunicarii in mai multe cercetari stiintifice, pentru ca ntr-un final, prin
interpretare si comparatie s deducem modelele teoretice necesare. Stiinta comunicarii este un domeniu
relativ tandr care isi are sursele de inspiratie din stiintele socioumanistice mai experimentate, cum sunt:
filosofia, sociologia, psihologia, lingvistica sau filologia, respectiv, si paradigmele comunicarii reprezinta
adevarate importuri din aceste domenii.

Teoreticianul britanic in stiintele comunicarii Denis McQuail, in lucrarea sa Mass Communication
Theory, 6th edition (Teoria comunicarii de masd, editia a sasea), propune doud tipuri de paradigme:
paradigma dominanta care este de fapt cea functionalista si paradigma alternativa care mai este numita si
paradigma culturald [2 p. 63-69]. In care din ele se regiseste comunicarea artistici urmeazi si le
identificam.

Paradigma functionalistd, numita si dominantd, este o teorie care ar putea fi comparata cu un
puzzle, pe care 1l poti realiza doar daca plasezi fiecare piesd in locul ei desemnat. Astfel, metaforic, ne
explicd sociologul american contemporan Kaleigh Allen teoria functionalismului, bazandu-se pe conceptia
fondatorului scolii franceze de sociologie, Emile Durkheim. Cercetatorul francez subliniazd ca
functionalismul exploreaza ,,faptele”, ca societatea functioneaza ca o unitate formata din unititi mai mici
care sunt interdependente si fiecare parte distinctd a societdtii serveste unui scop specific. Teoria
functionalismului este importantd, deoarece conecteaza fiecare aspect al societatii si explicd modul in care
acestea functioneaza in tandem pentru bundstarea societatii [3].

Aceasta paradigma a fost preluata si adaptata pentru mai multe domenii socio-umane. Specialistul
roman In sociologia comunicarii loan Dragan, in lucrarea sa Paradigme ale comunicarii de masa
subliniazd, ca paradigma functionalistd a comunicarii stabileste criterii noi de a defini procesul de
comunicare, elementele structurale ale comunicarii si alte aspecte ce permit realizarea eficientd a
procesului comunicarii de masa intre toti actorii ei. Este o paradigma axatd pe empiric si societate. Ea
cerceteazd efectele comunicarii asupra societdtii si promoveaza imaginea unei societdti independente, cu
propriile sale viziuni [4 p. 160].
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Preludnd aceasta teorie pentru tipul de comunicare artisticd, obtinem urmatoarea determinare:
paradigma functionalistd a comunicarii artistice presupune normele de definire a comunicarii prin arta,
analiza structurald a intregului proces si relatia dintre creator-opera-public, rolul ei in societate si efectele
pe care le are asupra omului. Ea clarificd functionalitatea fiecarui element in parte si a intregului proces in
ansamblu.

Un alt element important al paradigmei dominante sau functionalista este studiul efectelor, pentru ca
anume ele stau la baza formarii acestei paradigme. Cercetdtorii romani Paul Dobrescu, Alina Bargdoanu si
Nicoleta Corbu, in lucrarea lor comuna Istoria comunicarii, ne oferd mai multe detalii despre studiul
efectelor comunicarii de masa si accentueazd importanta lor ca parte constituenta a paradigmei dominante
pe care o mai numesc si paradigma efectelor. Au fost realizate cercetdri empirice ale impactului
comunicarii media asupra comportamentului uman, rezultatele fiind evaluate la nivel micro sau la nivel
macrostructural al societatii, efectele media avand rezultate pozitive sau negative cu impact puternic [5 p.
163-165]. Aceasta practica poate fi atribuita si efectelor comunicarii prin intermediul artei, a impactului pe
care le are asupra individului si societatii in ansamblu.

Practicarea unei forme de artd, fie ea muzica, dans, picturd sau alt gen de activitate artistica, poate
avea un efect pozitiv asupra starii noastre psihologice. Exprimarea artistica prin arta, in viziunea marelui
psihanalist austriac Sigmund Freud, este considerata ca o terapie pentru a Imbunatiti starea emotionala a
unui om sanatos si a echilibra sau trata unele afectiuni mentale. Fiind si critic de artd, Sigmund Freud a
sustinut cd o opera de arta ar putea provoca un schimb puternic de energie intre privitor si lucrarea artistica,
comparand-o cu o experientd de empatie. Receptorul se poate identifica pe sine in opera de arta prin
transpunerea simpatetica si prin trairea afectivd a mesajul artistic ce il transmite lucrarea. Freud a
considerat foarte important rolul artei in societate [6]. ,,Arta 11 ajutd pe oameni sd intre in contact cu
emotiile, simtamintele lor. Ne permite sd accedem in parti subconstiente ale mintii noastre si sa
experimentam diverse dimensiuni ale sinelui, ascunse, intangibile. Si, prin asta, ne putem forma propria,
autentica noastra identitate, caci nu este numai o cale de exprimare a sinelui, ci si una de autocreare a
acestuia” [7].

Creatorul comunicd prin intermediul artei, exprimindu-si gandurile chiar si cele mai ascunse, iar
receptorul primeste aceste mesaje prin prisma stdrii sale emotionale. Astfel, o picturd sau melodie poate
avea un efect de regenerare sufleteasca, de fericire, atenuarea emotiilor negative si inspiratie sau din contra
poate intensifica starea de anxietate si melancolie. Efectele comunicarii artistice caracterizeaza
functionalitatea procesului comunicational prin arta si relatia creator-opera-public.

Paradigma alternativd, numita si paradigma culturald, Tn viziunea savantului britanic Denis
McQuail, este axatd pe o viziune ce nu acceptd modelul rational-calculativ, utilitarist al vietii sociale,
respinge principiile ascunse ale pluralismului si ale functionalismului conservator. Ea urmareste o
perspectiva interpretativa si constructionistd, avand preferintd si pentru teoriile culturale; se bazeaza pe o
viziune mai completa a comunicarii ca plenitudine, sustinere si impartasire de opinii, ca un ritual, nu doar
ca un proces simplu de transmitere a mesajului. Tn lucrarea Mass Communication Theory, 6th edition
(Teoria comunicarii de masa, editia a sasea), McQuil descrie aspecte generale ale paradigmei alternative
care pot fi valabile si pentru comunicarea artistica [2 p. 66-69].

Comunicarea artistica, fiind o simbioza intre comunicare si artd, este deschisd mai multor interpretari.
Ea poate fi vazutd diferit si interpretatd din mai multe perspective. Arta este o formd de exprimare si
artistul e in drept sa isi reproducd cele mai ascunse ganduri, sa comunice publicului printr-o forma inedita
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cele mai neasteptate idei. Atat procesul de creare cat si cel de transmitere a mesajului artistic pot fi
asemenea unui ritual. Ritualul este un fenomen foarte des intalnit in diferite culturi ale lumii.

Cercetatorul roman contemporan Delia Balaban in lucrarea Comunicare mediatica analizeaza
caracteristicile principale ale paradigmei alternative, descriind teoriile ce fac parte din aceasta ideologie [8
p. 27-37]. Consideram ca unele dintre ele sunt potrivite si pentru comunicarea artistica:

— Teoria functionala ar viza obiectivele si functiile comunicarii prin arta: functia de educare estetica,
functia de comunicare artistica, functia de continuitate culturala, functia de conservare a valorilor estetice si
sociale, functia de terapie.

— Teoria critica ar presupune abilitatea publicului de a dezvolta o gandire criticd fatd de lucrarile
artistice. La acest compartiment putem mentiona si importanta expunerii consumatorului de arta fatd de
industria culturald care presupune ,reproducerea artei si astfel produce transformari in perceptia
continuturilor” [8 p. 28]. Mesajul transmis si forma prin care el este redat nu mai este important, accentul
fiind pus pe cantitate, dar nu pe continut si valoare.

— Teoria culturala s-ar referi la elementele morale, normative si estetice ce vizeaza valorile culturale
si comunicational-artistice. Procesul de comunicare este bazat pe aspectul de ritual si interactiune
simbolica, iar mijloacele tehnologice de comunicare sunt subordonate intelesurilor culturale.

— Teoria normativa se caracterizeaza prin libertatea de exprimare, pentru cd intr-0 Societate
democratica procesele comunicarii artistice sunt foarte importante si nu ar fi corect sa fie supuse anumitor
reguli [8 p. 27-37].

Sociologul american Harold D. Lasswell propune paradigma unilateralitdtii care provine de la
formula procesului de comunicare. Ideea lui este axatd pe efectele comunicarii asupra receptorului, iar
intregul proces trebuie sa raspunda la cinci intrebari determinative: Cine spune?; Ce spune?; Prin ce canal?;
Cui?; Cu ce efecte?. Conform acestei teorii accentul se pune pe comunicator, mesaj si efectul mesajului
asupra receptorului. Efectul care este orice schimbare in comportamentul publicului cauzat de mesajul
primit, si, intreg procesul este indreptat Tntr-o singura directie, unilateral. Cercetatorul german contemporan
Uwe Hasebrink, specialist in domeniul comunicarii empirice, nu este de acord cu afirmatia mentionata mai
sus, referindu-se la domeniul media. El sustine ca ,,efectul nu se manifestd doar asupra receptorilor, ci si
receptorii au efect asupra media” [8 p. 92].

Raportand aceasta teorie la procesul de comunicare artisticd, venim cu urmatoarele constatari:

— Comunicarea artisticd poseda caracteristici unilaterale in cazul in care autorul lucrarii de arta face
parte din trecut, iar lucrarea sa care a trecut prin timp este admirata de publicul ce apartine prezentului. In
aceastd situatie mesajul artistic cristalizat intr-o sculpturd, o picturd rupestrd, inregistrare muzicala sau
video ajunge la receptor, influentindu-l Intr-o masura oarecare. Are loc un proces de comunicare artistica
indreptat intr-o singura directie si efectul comunicarii este doar asupra receptorului.

— Alta situatie este cand creatorul apartine trecutului, dar lucrarea lui este vie si interpretatda de cétre
un muzician, un dansator sau o trupa de teatru. Fiecare din ei completeaza mesajul autorului cu trairile sale
personale, cu abilitatile de interpretare si multe alte aspecte ce ,,ambaleaza” opera pentru spectator. Atat
autorul, cu mesajul sdu artistic, cat si interpretii lucrdrii, cu atitudinea lor, au un efect asupra publicului.
Receptorul poate transmite un feed-back doar celor ce au interpretat opera, avand un efect asupra lor, dar
nicidecum nu poate influenta creatorul. In acest proces artistic de comunicare multilateral paradigma
unilateralitatii este valabild doar pentru veriga autor-operi-public. In relatia interpret-opera-spectator care
existd paralel formulei mentionate anterior, efectul se manifesta atat asupra publicului, cat si publicul are
efect asupra interpretului. Este o comunicare bilaterala in care este prezent atdt mesajul artistic care
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apartine creatorului cat si mesajul simplu al receptorului, ca reactie sau raspuns In urma perceptiei operei
de arta.

— In situatia in care toti actorii procesului comunicational apartin prezentului (de exemplu, in cazul
unui spectacol, ne referim la intreaga echipa creativa de pe scena si din spatele ei: de la scenarist si actori
pana la regizor de sunet si costumier), atunci nu mai este valabila paradigma unilateralitatii pentru ca nu
doar publicul este influentat de opera artistica, dar si spectatorul direct sau indirect poate sa aiba un efect
atat asupra creatorului, exprimandu-si opinia despre lucrarea si mesajul artistului, cat si asupra interpretilor
si tuturor participantilor la transmiterea mesajului.

Daca am analiza doar directia mesajului artistic intr-un proces de comunicare si ne-am abate de la
efectul comunicarii, atunci am vedea ca mesajul artistic, de fapt, in majoritatea cazurilor este unilateral,
pentru ca feed-back-ul de la receptor in cele mai multe situatii este un mesaj simplu ce nu contine elemente
artistice. Mai rar putem fi martori la o reactie sau mesaj artistic al receptorului ca raspuns la un spectacol
teatral ce I-a impresionat intr-atat, incat iese din sala teatrului fredonand o melodie sau exclaméand fraze din
reprezentatie.

Concluzionand cele spuse mai sus, mentionam ca paradigma unilateralitatii poate descrie
comunicarea artistica doar 1n cazurile ce indeplinesc principiile acestei reguli: atdt mesajul artistic cat si
efectul lui este indreptat unilateral catre receptor.

Paradigma interpretativa este un model de cercetare care presupune observarea, intelegerea,
descrierea si interpretarea a ceea ce este investigat. Este o paradigma care a avut un rol important in
dezvoltarea disciplinelor precum istoria, sociologia, psihologia, antropologia, si alte stiinte sociale si
umaniste. Ea este utilizatd de cdtre savanti pentru a cerceta culturi diferite, traditii, obiceiuri, religie,
politicd, economie, arta, limba vorbitd si persoanele ce fac parte din aceste culturi. Adeptii acestei
paradigme nu cerceteaza subiectul dorit prin observatii din afara, dar incearcd sa-si realizeze cercetarea
integrandu-se in acel spatiu cultural, punandu-se in locul entitdtilor care, de fapt, reprezinta obiectul de
cercetare. Orice cercetare a paradigmei interpretative este influentata de valorile si punctele de vedere ale
persoanei care o realizeaza.

Unul dintre cei mai importanti savanti care au studiat paradigma interpretativa a fost Martin
Heidegger — filosof german a carui lucrari reprezintd o mare contributie in domenii cum ar fi psihanaliza,
ecologia, antropologia culturala si arta. Referindu-se la paradigma interpretativa, Heidegger considera ca
este important sa studiem interpretarile si semnificatiile pe care oamenii le dau realitatii. Dansul apela la
ideile interactiunii simbolice care presupun analiza modului in care propriile interpretari ale lumii
influenteaza modul in care o traim [9].

In domeniul comunicarii artistice paradigma interpretativd, in viziunea noastra, ocupa un loc
insemnat. Aici spatiul de interpretare este inepuizabil, pentru ca arta in sine presupune un limbaj simbolic
care este inteles de fiecare receptor din perspectiva valorilor personale si cunostintelor sale. In procesul de
creatie artistul, care este de fapt emitatorul, interpreteaza realitatea sau gandurile sale, trairile asa cum simte
el la moment si le transpune fie In note muzicale, in miscari de dans sau forme si culori. Dansul, folosind
limbajul artistic, cifreaza mesajul launtric intr-o opera muzicald, dramatica sau plastica. Receptorul de arta,
la randul sau, la fel interpreteaza mesajul artistic primit, dar el poate fi inteles altfel, pentru ca si in acest
caz interpretarea este subiectiva.

Paradigma interpretativa in comunicarea artisticd studiazd cultura din care provine artistul,
societatea, viata lui personala si profesionala si tot ceea ce contribuie la intelegerea personalitatii sale.
Pentru o mai buna explicare a mesajului artistic este important sa intelegem trairile autorului in momentul

188



creatiei si locul 1n care a conceput mesajul. Cercetator sau simplu receptor de artd, deseori poti doar intui si
interpreta mesajul artistic primit, pentru cd adevaratul sens al mesajului, cu toate nuantele lui, il detine doar
creatorul. Mesajul artistic rimane mereu o enigma, cu niste paranteze nedeschise care oferd comunicarii
artistice unicitate.

Concluzii

Cercetarea realizatd reprezintd o analizd a paradigmelor socioculturale, preluate si adaptate in
procesul de conceptualizare a particularitatilor de constituire a paradigmelor comunicarii artistice.

Paradigma functionalistd, numita si dominanta, se axeazd pe functionarea intregului proces al
comunicarii artistice in cadrul societatii. O importantd deosebita in cadrul acestei teorii 0 au efectele
comunicarii artistice asupra omului, fie el creator sau public.

Paradigma alternativa ofera posibilitatea de a interpreta mesajul artistic, accentueaza functia
comunicdrii artistice, libertatea exprimarii si valorizarea elementelor estetice si morale prin intermediul
artei.

Paradigma unilateralitatii pune in evidenta creatorul si efectul lucrarii sale artiste asupra publicului.
Procesul comunicarii artistice este indreptat intr-o singura directie — asupra publicului.

Paradigma interpretativa vizeaza cercetatorul care este si receptor al operei de artd, ce analizeaza
mesajul artistic, canalele prin care este transmis acesta si insasi personalitatea creatorului operei de arta.
Paradigma se referd si la creatorul lucrarii care isi interpreteazd gandurile in forma artistica, fie ca
realizeaza un rol Intr-o piesa de teatru sau elaboreaza un proiect arhitectural deosebit.

Paradigmele comunicarii artistice faciliteaza intelegerea si studierea intregului proces al comunicarii
artistice.
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