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De la cristalizarea materiei de criticd a muzicii, care se produce in mediul academic artistic
englez, german, francez, la confluenta dintre muzicologie si publicistica, odata cu explozia presei,
din secolul XIX si, n special, a jurnalismului, pand in zilele noastre, fenomenul muzical continud sa
impund necesitatea explicarii, rastalmadcirii sale prin totalitatea canalelor de comunicare publica.
Specificitatea muzicald, concentratd in continut §i vocabular, in genurile publicistice pe care
urmeazd sd le atace novicii muzicologi, este in interconexiune cu procedee confirmate ntr-o stiinta
paralela muzicologiei, dar care domina si interfereazd cu toate sectoarele existentiale umane
moderne — Mmarketingul. Libertatea excesiva anihileazd, desfiinteaza orice reguld, dar stim cd un
discurs profesionist, valabil, trebuie sd corespundd unor reguli clare, acceptate si respectate. O cale
de urmat ar fi strategia convertirii aparente la modernitatea fara reguli, dar cu o si mai strictd
consecventa in urmarea regulilor impuse si verificate in timp din muzicologie, publicistica, filozofie.

Cuvinte-cheie: criticd, jurnalism, analizd, mass-media, marketing, libertate, profesionism,
consecventa

Since the crystallization of the matter of music criticism, which occurs in the English,
German, and French artistic academic environment, at the confluence between musicology and
publicity, with the explosion of the press, from the 19th century and especially of journalism, to this
day, the musical phenomenon continues to impose the need for its explanation, misinterpretation
through all the channels of public communication. The musical specificity concentrated in content
and vocabulary, in the publicity genres to be attacked by the novice musicologists, is in
interconnection with the procedures confirmed in a science parallel to musicology, but which
dominates and interferes with all the modern human existential sectors —marketing. Excessive
freedom annihilates, abolishes any rule, but we know that a professional, valid speech must
correspond to some clear, accepted and observed rules. One way to follow would be the strategy of
apparent conversion into the modernity without rules, but with an even more strict consistency in
following the rules imposed and verified in time from musicology, journalism, philosophy.

Keywords: criticism, journalism, analysis, media, marketing, freedom, professionalism,
consistency

Introducere

De mai bine de o jumatate de secol, curricula universitara europeana include obiectul
,Critica muzicala” pentru studentii care opteaza pentru specialitate de Muzicologie si
Compozitie. Parcurgand, in cateva decade, drumul de la ,,optional” la ,,obligatoriu”, obiectul
de studiu isi reconfirma valoarea esentiald si rationalizantd in procesul de formare
profesionald a muzicologilor si compozitorilor, contribuind, intrinsec, la ierarhizarea si

dezvoltarea abilitatilor analitice a tinerilor, structurand gandirea critica.

Critica muzicala. Obiect de studiu

Fiind definitd ca o activitate intelectuala de a formula judecati asupra valorii §i
gradului de excelenta a lucrarilor individuale, de grup sau a genurilor muzicale (The
Oxford Companion to Music), critica muzicala isi reactualizeaza formele de prezentare a
textelor, dar nu-si modifica continutul valoric. De la cristalizarea materiei de Critica a
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muzicii, care se produce in mediul academic artistic englez, german, francez, la confluenta
dintre muzicologie si publicistica, odata cu explozia presei, din secolul XIX si, in special, al
jurnalismului, pand in zilele noastre, fenomenul muzical continud sd impund necesitatea
explicarii, rastalmacirii sale prin totalitatea canalelor de comunicare oficiala.

Mass-media oficiald si privatd, nationald si internationald, de specialitate si de
popularizare include in proportii diferite conexat la politica editoriald a fiecdrei case
editoriale in parte, prezintd directii formatoare in acceptarea sau declinarea tuturor
exemplelor de manifestare a fenomenului muzical. Putine case editoriale si-au pastrat
consecvent adeziunea fata de fenomenul muzical, raiméanand exclusivist ,,despre muzica”. Un
exemplu merituos este istoria Revistei noi muzicale Neue Zeitschrift fur Musik, infiintata de
autorul sau si editorialistul-cheie Robert Schumann, la 1835, care este activa in zilele noastre
sub forma bilunara cu titlul Schott Musik.

In marea majoritate a tarilor civilizate critica muzicald moderni se manifesti cu
precadere in toate variantele presei (scrise, radio, tv, internet), fiind parte componentd a
ziarelor, revistelor, emisiunilor radio/tv/podcast la categoria ,,Social”. Luxul de a fi o forma
distincta si l-au pastrat, adjudecat centrele academice/universitare. Astfel,critica muzicala de
calitate, care trateaza, responsabil si argumentat, subiecte importante din domeniul muzicii,
a migrat in publicatiile orientate pe segmentele de nisa, dedicate si lecturate de muzicieni
profesionisti. Ceea ce se atestd, insa, In presa de larg consum, cu referire la textele de critica
muzicald, este o schimbare de accente in insasi scopul scrierii/publicarii articolelor de critica
muzicala. Fiind conceputd in ideea de a ,,propaga” formele sublime ale spiritului prin
intentia de a convinge argumentat, ceea ce se atesta azi este ,,mutatia” catre obiectivul de a
»seduce” prin Senzational cititorul, deformand gustul estetic prin uniformizare,
superficialitate, efemeritate,debusoland structura morald a acestuia. in spatiul balcanic
jurnalismul muzical, promovat si mediatizat, a facut saltul din hermeneutica, analitica,
filozofie spre mondenitate, social, life-hack, divertisment. Spre exemplu, Moldova, presa
libera: cel mai mediatizat eveniment muzical in anul 2023 a fost Festivalul DescOpera.
Unghiul si modulstrategic/valoric de prezentare a evenimentului a fost unul de tipul:
»Oaspetii festivalului au avut parte de mai multe activitdti desfasurate pe teritoriul
Rezervatiei Cultural-Naturale ,,Orheiul Vechi”. Copiii au participat la activitati creative si s-
au distrat impreuna cu o echipa de animatori. De asemenea, au fost amenajate cateva zone
de agrement, unde oamenii s-au relaxat, au savurat un pahar cu vin si au gustat bucate

traditionale” [1], pastrandu-se proportia de 20 la 80 text/poze. In aceeasi cheie ideatica sunt
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formulate si publicate 85% din toate articolele ce apar in presa cu acces public nelimitat din
Moldova.

Fenomenul de ,critic al dispozitiei/sentimentului/senzatiei de moment” se
prolifereaza sustinut si agresiv in tot mediul online, in special, in defavoarea orientarii spre
analiza criticd, antrenare de facultati mentale, rationamente de analizd comparatd s.a.m.d.
Despre aceasta realitate semnalau personalitétile celebre deja la inceputul secolului XX. Iata
un fragment din presa europeani de la 1900: ,.in domeniul artei si, n special, n cel al
muzicii, indiferent la cunoasterea pur formald, desi in alte cazuri bine justificatd, sunt efecte
si mai puternice: profanul devine critic. El nu se mai multameste, ca simplu ,,om de pe
strada”, sa fie doar un membru al juriului, ci pretinde pozitia si puterea ,,judecatorului
invatat”, actionand 1n consecinta.

La inceput, situatia aceasta are partea ei buna. Creatia lui Wagner, respinsa in bloc de
breasla muzicienilor incapabili sa inteleagd cad o artd noud nu poate fi masuratd dupa legile
celei vechi, s-a adresat multimii asupra careia cuvintele, poezia, teatrul fac impresie, ea
pretinde acesteia capacitatea de a ldsa starea poetica sa actioneze asupra ei; si mai crede ca e
posibil sa ignore artificiul, supunand aceste impresii elementare produse de muzica,
limbajului subconstient. Puterile diferentierii s-au manifestat si Tn domeniul interpretarii, iar
oamenii au devenit capabili sd deosebeasca intre originalitate si imitatie. Ei si-au educat
organele la fel de sensibile ca inaltimea absolutd si sensul formal al muzicianului —mai
sensibile, Tntr-adevar, din momentul in care s-au putut apropia de esentd, din momentul in
care au fost in stare sa-l1 urmeze pe creator pana in punctul unde, pentru cel instruit, a inceput
poezia si limbajul autoreferential a incetat. Asa a aparut pe lume ,,the mood-critic”, criticul
preocupat doar de stari, sentimente si intuitie” [2 p. 192].

Acest nou tip de critic al starii de spirit a devenit ,,expert valabil” in toate domeniile
existentei sociale azi. Cu atat mai mult in artd, muzica, care, prin insdsi definitia sa, face apel
la sentiment, senzatii/sfere spirituale. Incurajarea si multiplicarea acestui tip de jurnalism
muzical, fiind aducator de dividende materiale, Tn detrimentul celor morale, de catre marii
proprietari, de facto, al editorialelor de mass-media, restrange semnificativ aria de existenta
si circulatie liberd a articolelor scrise de experti, muzicologi, compozitor, care posedd arta
argumentului si calificarea profesionisti. In Moldova sunt rarisime aceste analize
profesioniste, pe care nu le mai putem gasi decat la editurile academice ale AMTAP si
ASM. Marea majoritate a autorilor calificati din domeniul artei si culturiiau migrat in
editoriale de nisa sau si-au concentrat atentia in cercetari individuale, care se prezintd prin

publicatii de studii monografice sau eseuri ce nu beneficiazd de mediatizarea exuberanta,
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oferita in contrabalanta articolelor de tip ,,monden, societal, de bulevard, divertisment”.
Fenomenul este amplificat si de curentul globalist, care contribuie la erodarea si denivelarea
oricaror hotare, de la geografic la moral, producand o scadere de importanta si diminuare de
tiraj a dezbaterilor pe fond existential uman/moral/spiritual. In 2007, muzicologul roméan
Laura Vasiliu puncteaza asupra unei noi provocari: ,,Dupa 1980, modificari ale politicii
culturale din Europa de vest si SUA — scdderea sustinerii publice a artei, dezvoltarea
industriei pop, aparitia societatilor multiculturale — au influentat decisiv critica. Cele doua
repere ale comentariului muzical vor ramane relatia cu publicul si preponderenta
inregistrarilor asupra concertelor live. Critica muzicii clasice a scdzut ca importanta, s-a
diminuat numarul publicatiilor, cele care s-au mentinut datorand mult politicii de distributie,
publicitatii. Sunt insa multe reviste de specialitate, focalizate tematic — un anume repertoriu
instrumental, un anumit stil, o anumita epoca—ce cultivi o muzicologie critica accesibila,
adresandu-se unui public mic, dar loial” [3 p. 55].

Un exemplu merituos de publicatie periodica de specialitate in spatiul romanesc
ramane a fi revista Actualitatea Muzicald, revista lunard a Uniunii Compozitorilor si
Muzicologilor din Roménia. In spatiul mediatic informational din Moldova sunt salutabile
micile oaze comunicationale ale muzicologilor profesionisti sustinute de catre Academia de
Muzica, Teatru si Arte Plastice si cele ale Academiei de Stiinte, dar si publicatiile Uniunii
Compozitorilor si Muzicologilor. Cu toate acestea, mentinerea obiectului de studiu ,,Critica
muzicald” In curricula universitarda impune abordarea de tactici si strategii ofensive in
penetrarea mass-mediei nationale. Astfel, corpul didactic militant activ al propagarii
mesajului inteligent si inteligibil muzicologic are de urmat postulatele primilor filosofi
greci, care insistau pe cultivarea si acceptarea adevarurilor filosofice, care constituie
avertismente de pret Intregii societdti. Sau, cum insista filosoful, politologul si omul politic
roman Andrei Marga in lucrarea sa Filosofia Unificarii Europene: ,,Unde nu-i stapanire a

filosofiei, este marginire, fragmentare si/sau debusolare” [4 p. 325].

Muzicologia si marketingul agresiv al fenomenului de publicitate

Metodica preddrii Criticii muzicologice se diversifica, fiind in concordanta cu
realitdtile si fluctuatiile in continua oscilare. Pluridimensionalitatea este pivotul in jurul
caruia se structureaza forma, continutul, mesajul, nu si scopul formularii si publicarii de
articole critice ale muzicologiei moderne. Specificitatea muzicala concentratd in continut si
vocabular, in genurile publicistice pe care urmeaza sa le atace novicii muzicologi, este in

interconexiune cu procedeele confirmate intr-o stiintd paralela muzicologiei, dar care
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domina si interfereaza cu toate sectoarele existentiale umane moderne —marketingul. Astfel,
putem vorbi despre o schimbare a ,,mobilului” muzicologului zilelor noastre, care nu mai
trebuie sd convingd argumentat, ci doar sd seducd subtil publicul cititor sau urmaritor,
facand, totusi, apel la stimularea proceselor cognitive si analitice ale cititorului sau
urmaritorului de continut tematic muzical. Astfel,captarea atentiei si mentinerea interesului
urmeaza a fi facute utilizdnd tehnici si procedee sistematizate in marketing,
coroborate/sprijinite cu diverse tehnici manipulatorii din arta comunicarii si arta publicitatii,
dar este imperios/obligatoriu de penetrat discursul cu insertii analitice, profesional formulate
ce caracterizeaza si ierarhizeaza valoric talentul si esenta declansatorului fenomenului
muzical examinat.

Genurile preferate de editorialele moderne n care se pot strecura muzicologii zilei
sunt cele precum: reportajul, editorialul, interviul, tableta de autor, portretul, cronica,
stirea, pamfletul, nota, scrisoarea deschisa, programul, manifestul, stirea extinsa etc., n
detrimentul si facand apel mai rar la genuri precum: eseul, biografia, monografia, care trimit
la publicul de nisa.

Prioritard urmeaza a fi intentia primara a criticului muzicolog: stimularea gandirii
critice, provocarea interesului pentru fenomenele muzicale publice, Incurajarea si
mediatizarea exemplelor ce denota talent si consecventa confirmate prin profesionalism,
revenirea la ideea de a propaga frumosul, idealurile perene umane, morale, in pofida atacului
agresiv al situatiei impusa artelor, impusa artificial de a frapa/seduce, evitarea erorilor
cognitive, promovate, impuse si ele in societate, de acceptare si favorizare a tolerantei fata
de mediocritate etc.

Un alt aspect definitoriu Tn formarea spiritului combativ, ofensiv al noilor critici
muzicologice rdméne a fi declansarea interesului si mentinerea determindrii In a lectura in
online si pe suport hartie de exemple meritorii de critica muzicala semnate de ilustri
reprezentanti, Incepand cu Adler, Adorno, Busoni, Schoenberg, Schumann, Bartok, Bréiloiu,

Cozma, Tomescu, Niculescu, Marza, Voiculescu, Axionov, Comendant, Mironenco etc.

Concluzii

in loc de concluzie as remarca existenta unui paradox in critica muzicald moderna.
Mass-media oferd o libertate plenara autorilor, facand si admitdnd derogari de la regulile
gramaticale, morale, promovand texte cu un continut superficial, tolerand publicitatea
mascatd in texte de divertisment. Aceastd realitate ar trebui sa produca un val imens de

scrieri si postdri ale spiritelor critice, analitice muzicale profesioniste. Ceea ce nu poate fi
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atestat. Motivul fiind unul simplu, banal chiar —aceasta libertate excesiva anihileaza,
desfiinteaza orice regula, dar stim ca un discurs profesionist, valabil, trebuie sd corespunda
unor reguli clare, acceptate si respectate.

O cale de urmat ar fi strategia convertirii aparente la modernitatea fara reguli, dar cu
0 sl mai strictd consecventa in urmarea regulilor impuse si verificate in timp din
muzicologie, publicistica, filozofie. Si sd nu uitdim ca frumusetea ramane, indiferent de
imprejurdrile neprielnice. Sau,dupd cum spunea Voltaire:,, Adevarata frumusete izvoraste

din sublim si simplitate ”.
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