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Comunicarea artisticd este modalitatea de exprimare prin intermediul artei si isi are originile din cele mai vechi timpuri,
odatd cu primele manifestdri artistice ale fiinfei umane. Arta paleoliticd ne relateazd viata cotidiand a omului, credintele si
nivelul de congtientizare a lumii. Functia comunicativd a artei s-a pdstrat pdnd in prezent. Muzica, artele plastice, dansul,
manifestdrile teatrale, poezia ne transmit diferite emotii pe care le percepem dependent de personalitatea noastrd. Comu-
nicarea artisticd este cercetatd mai aprofundat dupd ce a apdrut interesul stiintific asupra fenomenului comunicdrii in genere.
Savanti din diferite domenii si-au expus viziunile asupra acestui subiect si au descris comunicarea artisticd prin raportul
creator-operd, mesaj artistic-public si artist-receptor.
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Artistic communication is the way of expression through art and has its origins in ancient times, with the first artistic
manifestations of the human being. Paleolithic art tells us about everyday human life, beliefs and the level of awareness of
the world. The communicative function of art has been preserved until now. Music, fine arts, dance, theatrical events, poetry
convey different emotions that we perceive depending on our personality. Artistic communication is further researched after
the appearance of the scientific interest in the phenomenon of communication in general. Scholars from different fields have
presented their views on this topic and described artistic communication through the relationship between creator-work, artis-
tic message-audience and artist-receiver.
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Introducere

Nu este nimic nou atunci cand afirmam cd comunicarea face parte din viata noastra si este un
element fara de care omul nu isi imagineaza existenta sa. Omul transmite ideile folosind limbajul scris
sau vorbit, isi exprima bucuria prin mimica si gesturi sau ne comunica starea de anxietate prin inter-
mediul muzicii, dansului sau picturii. Cele din urma sunt componentele ,,comunicarii artistice” — o
directie a comunicarii mai putin studiata de catre cercetatori, dar anume prin acest fapt este mai curios
de a fi analizata.

Definirea termenului de comunicare artistica

Avem la baza doi termeni: ,,comunicare” si ,,artistic’. Primul este definit de cercetatorii olandezi
J.J. Van Cuilenburg, O. Scholten si G.W. Noomen drept ,,...un proces prin care un emitator transmite
informatie receptorului prin intermediul unui canal, cu scopul de a produce asupra receptorului anu-
mite efecte” [1 p. 24]. Americanii Bernard Berelson si Gary A. Steiner, in lucrarea Human Behavior:
an Inventory of Scientific Findings (Comportamentul Uman: un Inventar al Descoperirilor Stiintifice), ne
propun o altd definifie — actul sau procesul ce presupune ,,...transmiterea de informatii, idei, emotii,
abilitati etc. prin utilizarea simbolurilor-cuvinte, imagini, figuri, grafice etc” [2 p. 527].

Cel de-al doilea, termenul ,,artistic” este strans legat de arta si provine de la cuvantul francez
»artistique”, care inseamna iscusinta, ,,...maiestria omului de a produce valori estetice la nivel inalt
de culturd; interpretare deosebitd a unei opere executata cu pricepere, ingenios, fin, indeménatic, cu
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stiintd, cu dibacie” [3 p. 7]. Apartinand domeniului larg al artei, aspectul artistic il gasim in pictura,
literatura, muzicd, dans, teatru si tot ceea ce tine de arta.

Cunoscand esenta termenilor ,,comunicare” si ,,artistic’, analizand simpla legatura dintre ei, imbi-
nand cele doud definitii mentionate mai sus, infelegem cd comunicarea artistica este procesul prin care
artistul/creatorul (emifdtor) transmite mesaje, emotii, informatii prin intermediul lucrarilor artistice
(canale) catre public (receptor) ca sa il influenteze intr-un mod sau altul. Scriitorul rus Iurie Borev, in
lucrarea sa OcreTnka (Estetica), defineste comunicarea artisticé ca fiind ,,...implementarea relatiei in-
telectual-creative dintre autor si destinatar, transmiterea catre cel din urma a informatiei artistice care
contine o anumita atitudine fatd de lume, un concept artistic, orientari valorice stabile” [4]. Legéitura
intermediard prin care se transmite aceastd informatie, accentueaza dinsul, este o operd de arta, iar in
artele spectacolului, ca muzica sau teatrul, este, de asemenea, si interpretul.

Comunicarea artisticd este, in esenta, o ramura a comunicarii, in care elementul fundamental este
arta si toate manifestdrile ei. Mesajului transmis nu este unul simplu, ci unul artistic, cum mentioneaza
mai sus Borev, fiind mascat prin utilizarea elementelor specifice domeniului artei.

Originea fenomenului comunicarii artistice

Ca si comunicarea arta apartine socialului, omului. Ea ,,...apare odatd cu viata sociald si nu o
pardseste niciodatd” [5 p. 66], spunea Tudor Vianu in lucrarea sa Estetica. Cele mai vechi dovezi din
epoca preistoricd ne demonstreaza activitatea si evolutia omului care nu poate fi conceputd in afara
comunicarii. Tot in aceasta perioadd, era paleoliticului, gasim primele dovezi ale originii artei, notiu-
nea cireia nu era infeleasd precum o stim noi astdzi, iar functia ei comunicativd o putem deduce din
cercetarile existente.

Initierea artei, dupa unele viziuni, sunt considerate un sir de crestituri facute de om pe niste oase,
ne informeazd Ovidiu Drimba, istoric literar roman, in lucrarea sa Istoria culturii si civilizatiei, volu-
mul I. Ele sunt considerate primele incercdri de ornamentare. Unele din cele mai vechi reprezentari
artistice nu apar pentru a fi contemplate ca opere de arta, ci sunt parte componenta a practicilor religi-
oase [6 p. 17-29]. Omul primitiv comunica prin dans, scene teatrale si cantece ritualice cu zeitétile sau
duhurile la care ei se inchinau pentru a fi protejati si a le purta noroc la vanatoare. Acele reprezentari
erau pline de culoare, emotie, ca mesajul transmis sa ajungd cu siguranta la destinatar si sa aibd un
feedback pozitiv pentru emitent. Toate aspectele enumerate aveau o conotatie mitica cu un mesaj ar-
tistic bine determinat adresat, probabil, citre anumite forfe necunoscute, dar in care omul de atunci
credea cu precddere.

Alte dovezi ale manifestdrilor artistice din acele timpuri sunt picturile de pe peretii grotelor intal-
nite in diferite colfuri ale lumii. Remarcabile sunt si picturile din pestera Altamira (13.500 i.e.n.) din
nordul Spaniei unde sunt redate 25 de animale, majoritatea fiind bizoni, cai, mistreti si ciute. Artistul
incearca sd redea cit mai precis atat formele, dimensiunile cat si aspectul cromatic al animalului, re-
flectand cu maxima precizie realitatea, procesul de vanatoare unde animalele se aflau in agonie, cu su-
litele infipte in corp. Mesajul acestor reprezentari ne comunicé dorinta de a influenta magic animalul
prin intermediul imaginii acestuia. Picturile semnificau puterea vanatorului, se credea ca in acest mod
printr-un efect tainic desenul se va transpune in realitate [6 p. 29-35].

Picturile rupestre din Spania au fost recunoscute de UNESCO ca fiind valori artistice de prima
mdrime ale omenirii, ele au intrat in patrimoniul universal inca din 1985. ,Omul alege natura ca sursa
a inspiratiei sale creatoare, deoarece aceasta este pentru el teatrul explorarilor sale” [7 p. 29], mentio-
neaza Adrian Leonard Mociulschi, cercetator roman contemporan, in lucrarea sa Artd si comunicare,
analizdnd arta epocii paleolitice. Dansul subliniaza ca prin manifestarile artistice pictorul cavernelor
avea intenfia nu doar de a imblanzi fortele naturii, ci sa le si glorifice. Reprezentarile figurative de pe
peretii grotelor pot fi considerate cu certitudine un act de comunicare. Citandu-I pe filosoful italian
Benedetto Croce, autorul accentueaza ca imaginea care poarta in sine o semnificatie si ajutd ca om cu
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om sa se inteleagd alcdtuieste un limbaj. Ea este un act de comunicare care se realizeaza prin interme-
diul semnelor-imagini. Continutul ei, desi vine din cele mai indepartate vremuri, provoaca uimire, ad-
miratie si stupoare. Picturile paleolitice au supravietuit in timp si, citind mesajul lor, lumea disparuta
prinde din nou viatd in ochii privitorilor contemporani, iar stramosii nostri reinvie prin intermediul
operelor nemuritoare. Imaginile simbolice sunt purtitoare ale unor mesaje tainice si ale naratiunii
istorice a ceea ce s-a intamplat [7 p. 30].

Arta paleoliticd nu avea doar o functie magicd, religioasd, ea purta in sine un mesaj artistic care
avea o anumitd semnificatie. Exemple de acest tip sunt numeroase in diferite perioade istorice. Ele
evidentiazd functia comunicativa a artei din cele mai vechi timpuri. Caracterul artistic al omului a
iesit in evidentd din necesitatea si dorinta de exprimare nu doar prin cuvinte, dar si din dorinta de a
se refugia cu eul sau intr-o lume a esteticii, a contemplarii frumosului, avand drept inspiratie natura.
Astfel, putem vorbi despre inceputurile comunicarii artistice odaté cu aparitia primelor semne de arta
in viafa umana.

Comunicarea artistica in viziunea numerosilor cercetatori

Desi comunicarea artisticd este prezentd in viata noastra de la primele manifestari artistice ale fi-
infei umane, studiul asupra acestui tip de comunicare se evidentiaza odaté cu interesul stiintific asupra
fenomenului comunicarii in genere. Cercetdtorii din acest domeniu au analizat procesul comunicarii
artistice si si-au expus viziunile lor asupra acestui fenomen.

René Berger, scriitor elvetian, filosof, istoric si critic de artd, in lucrarea sa Artd si comunicare,
aparutd in 1976, subliniaza cd comunicarea artistica nu este doar transmiterea unui mesaj obisnuit,
cum este mentionat in unele teorii, mesaj care este prelevat din fenomenul emisiei. Potrivit autorului,
mesajul artistic este ca un fenomen care urmeaza sa fie construit, in momentul emisiei el este o actiune
personala, specifica doar emitatorului, trdita dramatic si care reprezinta un moment unic. Activitatea
artisticd incepe chiar din momentul emisiei, chiar de la sursa. Poetul fie se subscrie la starea comuna,
exprimandu-se ca toatd lumea, sau se elibereaza de starea comuna si apeleaza la puterea poetica [8 p.
16-18].

Analizand trasaturile comunicarii artistice, autorul afirma cd mesajul plastic (sau poetic) nu poate
si nu corespunde niciodatd unei semnificatii prestabilite. Opera de arta are o calitate deosebitd care se
evidentiaza prin raportul dintre semnele care o constituie si semnificatia care o poarta ele, semnifica-
tie care isi mareste amploarea odatd cu o noua contemplare. Semnificatia plastica este un fenomen pe
punctul de a se constitui, ficind semn viitorului pentru a-i da forma [8 p. 19].

In viziunea lui René Berger, receptorul fird culturd artistici se multumeste doar si extraga din
mesajul operei elementele caracteristice pentru a identifica obiectele sau grupul de obiecte, numind
aceasta actiune operatie de recunoastere. Opera de arta este privita ca un mesaj cifrat de artist si pe
care spectatorul urmeaza si-1 descifreze datorita reglajului tacit intre emitator si receptor. Berger con-
sidera opera de arta mai mult decat o modalitate de comunicare, el sustine cd o lucrare artisticd nu
este niciodata supusd unei simple descifrari si nici nu poate sd fie un mesaj cifrat. Ea il indeamna pe
cel care o receptioneaza s discute receptia insdsi, iar tehnica si forma sa participa la crearea continu-
tului. Mesajul artistic nu este condifionat de normalitate, el inoveazd de la emisie pana la receptie, se
reinventeaza de fiecare datd cand acesta e in actiune [8 p. 121-122].

TIurie Borev, scriitor rus, critic, prozator, doctor in stiinte filologice, in lucrarea sa Screruka
(Estetica) din 1981, subliniazd cd un element esential in comunicarea artistica este perceptia ar-
tisticd. Comunicarea artistica presupune nu doar intelegerea sensului operei de artd prin prisma
analizei contextului istoric, realitatii sociale, culturii artistice si opiniei publice, dar si perceptia va-
lorii acesteia. Prin valoarea operei intelegem importanta ei pentru umanitate, precum si libertatea
autorului de a-si transpune ideile in operele sale, folosind maiestos mijloacele tehnice si normele
de arta.
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Referindu-se la viata unei opere de artd, Iurie Borev accentueaza cé ea incepe din momentul func-
tiondrii sale sociale, care rezulta din interactiunea publicului si a operei, care se influenteaza reciproc.
Nu doar opera influenteazd publicul, dar si publicul cu opinia si perceptia sa influenteaza functionarea
sociald a operei si aprecierea ei ca parte a culturii artistice [4].

Susanne Katherina Langer, scriitor si filosof american, in lucrarea sa Feeling and Form: A Theory
of Art (1953) (Sentiment si formd: O teorie a artei), descifreazd mai multe aspecte legate de arta, printre
care si functia ei de comunicare. Ea este impotriva afirmatiei cd o lucrare artistici ne comunicd ceva.
Dénsa considera opera de artd un simbol ,,unic’, indivizibil, care a fost creat pentru a fi admirat, dar
nu pentru a transmite intentionat un mesaj. Functia sa simbolicd, desi are multe in comun cu cea a
limbajului, este expresia. Acolo unde nu este intentia sau impulsul de a exprima ceva, produsul nu este
artd. Arta este imaginea sentimentului care implicd formularea lui si expresia, ceea ce Langer numeste
»simbol’, iar alti cercetatori — ,limbaj” [9 p. 380].

Totusi, Susanne Katherina Langer mentioneaza ca existd ceva care poate fi numit ,,comunicare
prin arta” si anume raportul dintre artd si istorie. Drept exemplu ea subliniaza ca nici o carte nu ar
putea relata intr-o mie de pagini atdt de multe despre mintea egipteana ca o vizita la o expozitie repre-
zentativa a artei egiptene [9 p. 410].

Ideile cercetatoarei Langer mentionate mai sus sunt sustinute si analizate de catre scriitorul si pu-
blicistul contemporan Ranjan Ghosh, profesor la universitatea din Bengalul de Nord, India. In unul
din articolele sale, Artistic communication and symbol: some philosophical reflections (Comunicarea
artisticd si simbolul: reflectii filozofice), publicat in 1987 in jurnalul englez Aesthetics (Estetica), autorul
subliniazd ca arta nu are nici o legatura cu informatia, ea exprima emotii, precum tristetea, melanco-
lia, bucuria sau o alta gama de emotii umane, care au scopul de a transforma si imbunatati sensibilita-
tea unei persoane. Esenta sta in unicitatea si in varietatea semnificativa a artei.

Paralel cu reflectarile de mai sus, Ranjan Ghosh mentioneaza céd operele de arta, totusi, sunt capa-
bile sa transmita mesaje concrete si clare, mesaje reale, tangibile si distincte. Dansul compara comu-
nicarea artistica cu comunicarea uzuald prin intermediul limbajului si gesturilor, aducdnd argumente
pentru a exclude faptul cé operele artistice sunt adeviarate modalitati sau medii de comunicare. Auto-
rul mentioneaza ca un mesaj obisnuit poate fi transmis prin diverse limbaje sau simboluri, dar nu si
un mesaj artistic. Doua opere de arta niciodata nu vor avea acelasi mesaj sau semnificatie. Cel putin,
atita timp cét ludm in considerare mediul. Semnificatia unei lucrari de arta nu poate fi separata de
lucrare, nu este real ca odata ce am inteles lucrarea insesi aceasta si devind nesemnificativa sau chiar
neimportantd. Se intampla chiar contrariul, lucrarile artistice te inspira si motiveaza sa simfti si sa iti
imaginezi in diferite moduri diverse situatii [10 p. 319-320].

Cercetatorii romani Gheorghe Neacsu si Carmen-Maria Mecu, in articolul Opera de artd ca
sursd de transpunere in lumea imaginarului (2000), mentioneaza cd opera este vie atunci cand se afla
intr-un proces de comunicare. Lucrarea artisticd provoacd cunoastere si participare afectivd intr-un
schimb de mesaje. Artistul prin intermediul unei opere de artd isi impdrtdseste o experienta concreta,
iar receptorul este cel care o reface in urma contemplarii lucrarii artistice. Comunicarea eficientd prin
intermediul operei de arta, accentueaza autorii, se realizeazd atunci cand trdirile imaginare ale artistu-
lui si ale receptorului de arta intra in rezonanta si receptorul percepe mesajul artistic [11 p. 165-166].

Adrian Leonard Mociulschi, cercetitor romén contemporan, in lucrarea sa Artd si comunicare
(2013), mentionata mai sus, accentueaza cd ,,...toate manifestdrile artistice pot fi reduse la numito-
rul comun al actului de comunicare. De aici rezultd sincretismul artelor, prin prisma caruia operele
nu sunt atat de diferentiate” [7 p. 9]. Autorul sustine cd arta va exista atata timp cat ea va comunica
mesajul estetic. Opera de arta este vehiculul mesajului artistic care poate fi conservat si transmis prin
spatiul temporal. ,,Daca ,,mesagerul” poate veni din trecut, publicul apartine intotdeauna prezentului.
Omul poate accepta sau respinge confinutul mesajului artistic receptat, il poate ingropa in uitare sau,
dimpotriva, il poate consuma ca pe un fruct interzis” [7 p. 10].
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Fiecare viziune in parte a cercetdtorilor mentionati mai sus confirma cu desdvarsire functia comu-
nicativa a artei. Opiniile coincid atunci cand se analizeaza raportul dintre artd si istorie. Arta tuturor
timpurilor poartd in sine mesaje pentru generatiile care vin. Pareri divizate in doua tabere sunt atunci
cand omitem aspectul istoric. Susanne Katherina Langer afirmd cd o lucrare artisticad nu poate si ne
comunice ceva. Opera de artd exprima doar o gama de emotii cu scopul de a imbunatati sensibilitatea
publicului. La acest aspect se impune o reflectie. Daci o operd de arté este purtatoare de emotii, atunci,
contempland-o, ea poate trezi emotii receptorului, iar schimbul de emotii intre lucrarea artistica si
public reprezintd o comunicare artistica. Creatorul isi exprimd sentimentele si ideile, folosind opera
sa ca pe un sol al mesajului artistic destinat publicului.

Concluzii

Comunicarea artistica incepe odatd cu crearea operei de arta. Procesul de creatie este un moment
intim specific doar emitatorului si pe durata caruia se constituie mesajul artistic ce nu poate fi presta-
bilit din timp. Receptorul intelege mai bine mesajul lucrérii dacd are o culturad artistica, ceea ce ii per-
mite sd arunce o privire retrospectiva asupra operei de artd ca sd descopere nuante noi ale mesajului.
Odati ce ai infeles ideea lucrarii, ea nu devine nesemnificativa, pentru cd nu putem separa semnifica-
tia creatiei de lucrarea insasi. Opera de arta este doar un vehicul, prin intermediul caruia este adusa
informatia artisticd catre receptor.

Un element fundamental al comunicarii artistice este intelegerea valorii artistice a lucrarii pentru
omenire. Comunicarea artisticd presupune imbinarea esteticului, socialului si a culturii din care este
generata relatia comunicativa dintre public si opera de artd. Este o legiturd cu influenta reciproca,
pentru ca viata unei opere artistice incepe din momentul functionarii sale sociale, din clipa perceptiei
artistice, iar o lucrare marcheaza publicul datoritd mesajului pe care il transmite.

Cea mai eficientd comunicare artisticd este atunci cind trdirile artistului in timpul procesului de
creare coincid cu emotiile receptorului de arta in timpul perceptiei artistice. Emitatorul poate apartine
trecutului, opera in care este conservat mesajul artistic poate trece prin spatiu si timp ca sa ajunga la
receptor, la publicul care mereu face parte din prezent.

Comunicarea artistica este aliajul dintre arta si comunicare, care fac parte din activitatea sociald a
fiintei umane si fard de care omul nu-si poate imagina existenta.
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